BAUENG& EINRICHTEN

Der drei-
geschossige
zentrale Turm
signalisiert
schon von wei-
tem das Volks-
wagen Zentrum
Max Moritz in
Reutlingen

Max Moritz Volkswagen Zentrum, Reutlingen

GROSS ABER OHO!

In Reutlingen, am Fufie
der Schwublschen Alb,

ist ein Autoschwer-
punkt besonderer Art
entstanden: Das neue
Max Moritz Volks-
wagen Zentrum, ein
reines Volkswagenzen-
trum mit einer voll-
stufigen Servicestruktur
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ums Auto.

s sind unter anderem integriert:

Ein Nutzfahrzeug- und Ge-

brauchtwagencenter, ein Ka-

rosserie- und Lackcenter, ein
Reifencenter und eine Grofitankstelle
mit Exprefi-Pflegestation und SB-
Waschanlage, sowie ein Automiet-
park. Unweit von diesem VW Zen-
trum an der Reutlinger Stadtautobahn
arbeitet bereits seit 1989 das Audi
Zentrum Reutlingen, eine Gemein-
schaftseinrichtung von renommierten
Audi Hindlern aus der Region. Mit
der Spezialisierung auf jeweils eine
Marke will man in Reutlingen den
wachsenden Kundenanspriichen
starker gerecht werden.

Zur Baugeschichte

Die Firma Max Moritz in Reutlin-
gen, heute gefiihrt von Klaus und Max
Moritz, war urspriinglich mit drei
V.A.G Betricben im Stadtgebiet ver-
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treten: Dem Verkauf und der Verwal-
tung in der Karlstralle, der Werkstatt
inder Max-Planck-Strafie, dem V.A.G
Neubau in Reutlingen-Betzingen (in
dem sich heute das genannte Audi
Zentrum befindet). Die Notwendig-
keit, Kundendienst und Verkauf unter
einem Dach zusammenzufiihren so-
wie die stiidtebauliche Entwicklung
in Reutlingen gaben den Anstofd fiir
die Schaffung von zwei markenspe-
zialisierten Zentren und der Errich-

tung des Volkswagen Zentrums auf

dem etwas aulerhalb gelegenen
Grundstiick im Gewerbegebiet West
an der Stadtautobahn Reutlingen —
Tiibingen, das fiir die Bevilkerung
der Region zu einem beliebten Ein-

Durch groBe
Glasflachen
erschlief3t
sich dem
Kunden der ~
ganze Be- ~
trieb bereits -1
von der
Fahrzeugan-
nahme aus

kaufs- und Anlaufpunkt geworden ist.
Im Februar 1989 holten sich Max
und Klaus Moritz drei Planungghil-
fen, die unabhiingig voneinander
miteinander konkurrieren sollten.
Planungshilfe 1: Die Bauberatung des
Volkswagenwerkes und ihres dama-
ligen Leiters Dr. Focke;
Planungshilfe 2: Das im benachbar-

ten Metzingen ansissige Architekiur-
biiro Dolmetsch + Haug;
Planungshilfe 3: Die Facharchitekten
im Bau von Kfz-Betrieben Pleiss +
Dienberg aus Gelsenkirchen.

Die Anforderung an die Planung
lauteten:
1. Der Betrieb soll von weitem un-

verwechselbar erkennbar sein.




Ergono-
misches

2. Die Leistungsangebote der Be-
trichsanlage miissen auf Grund ih-
rer Grile, threr Funktion und ih-
rer Bedeutung deutlich ihren
Standort signalisicren.

Arbeiten mit 3+ Die verschiedenen Funktionen
sollten nach Mdaglichkeit zentral
verkniipft werden und erweite-
rungstahig bzw. in ihrer Nutz-
funktion variabel sein.

dem von VW
entwickelten
Karosserie-
arbeits-
platz 2000

Transparenz
und Hellig-
keit auch

in der

Werkstalt

4, Alle Erkenntnisse iiber derzeitige
Anforderungen an grofie Kfz-Be-
triebsanlagen sollen einflieBen in
eine wirtschaftliche, zweckmiilii-
ge und dennoch profilierte Bau-
weise.

Ergebnis des Wettbewerbs der unab-

hiingig voneinander geplanten Lé-

sungen war, dafl iber die Stellung
des Baukérpers auf dem Grundstiick

(das einen spitzwinkeligen Grundrify

und einen Héhenunterschied von 7

Metern aufwies), tiber die Gréfen und

liber einen kompakten Baukdrper

weilgehend Ubereinstimmung be-
stand. Auch iiber die Anordnung der

GW-Freiausstellung zur werbewirk-

samen Stadtautobahn bestand Kon-

sens.

Der im Juni 1989 eingereichte
Entwurf der Architektengemeinschaft
Dipl.-Ing. Dolmetsch + Haug und
Pleiss + Dienberg sah einen zur Ernst-
Abbe-Strale sich @ffnenden, durch
einen dreigeschossigen Turm beton-
ten Baukorper vor. Seine getffneten
Arme (Fahrzeugannahme links und
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Fahrzeug-Schwerpunktprisentation

rechts) mit vorgelagerter Neuwagen-

Frefausstellung und unmittelbar an-

grenzenden Kundenparkplitzen wei-

sen einladend und klar erkennbar den

Weg in den Betrieb. Der entstandene

reine VW Betrieh zeichnet sich durch

einige markante Besonderheiten aus,

die im folgenden kurz erédutert wer-

den;

1. Die Transparenz von vorn bis hin-
ten, von unten nach oben, von in-

nen nach aullen

2, Das verdichtete Kunden-
Zentrum

3. Die Farbgebung

4. Der praktizierte Umwelt-
schutz

5. Der Verzicht auf aufwen-
dige Materialien

Die Transparenz

Die Transparenz der einan-
der durchdacht zugeordneten,
erweiterbaren Funktionsflii-
chen - etwa 9000 m* um-
hiillte Nutzfldche -, die je-
dem Kunden den Einblick in
das gesamte Betriebsgesche-
hen ermiglicht, wird erreicht
durch viel, viel Glas, begriin-
te Innenhdfle, Schriigvergla-
sungen, Lichtbiinder, Licht-
kuppeln, vor allem aber durch
eine helle, freundliche Farb-
gebung und durch eine
waprinkleranlage”. Wo sonst
Brandwiinde und aus Erfahrung ge-
wonnene Vorschriften die einzelnen
Abschnitte trennen miifiten, 6ffnen
diinne, einsatzbereite Rohirleitungen
unter der Decke alle Bereiche. Die
rote, erfrischende Linienfithrung un-
ter den Decken ist das ,,Sesam 6ffhe
dich®. Wasserspicle und weitere Ele-
mente ermoglichen die Durchsetzung
des Postulats der Gebriider Moritz:
-Der Kunde soll alles sehen: wir ha-
ben nichts zu verstecken: wir sind fiir
den Kunden da.”

Das verdichtete Kunden-

. zentrum

Das Kundenzentrum — mit Direktan-
nahme und iiberdachter Freiausstel-
lung eine Fliche von 3300 m? — er-
schlieBbt dem Kunden alle Aktivititen
des Betriebes: Hier befinden sich
Kundendienst und Verkauf, die Bii-
ros, der Teile- und Zubehorverkauf,
Einblicke sind miglich in die allge-
meine Reparaturwerkstatt, die Lak-
kiererei, das Lager. Hier ist die Fahr-
zeugannahme und das Betriebsbiiro,

die Cafeteria und der Zugang zur
groffen GW-Ausstellung und zur
Fahrzeugaushieferung, Aufeelockert
wurde die grolie Fliache durch einen
geschickt angeordneten Hohenvor-
sprung von 60 cm, der den Gelidnde-
verlauf nutzt. Tm Treppenhausturm mit
Aufzug fallen die einfach gestalteten
Windverbdnde und die filigrane
Treppenananlage ins Auge, die zum
Hinauf- und Hinuntergehen geradezu
auffordert.

Die Farbgebung

Die aufien eingesetzten Farben Grau-
Weil (RAL 9002) und Hell-Silber
der Wand- und Deckenflichen, das
Gelbgriin (RAL 6018) der Schaufen-
ster und Fenster und Kobaltblau der
Tiiren und Tore sind auch innen kon-
sequent verwendet worden. Hinzu
kommt aufien noch das Himmelblau
(RAL 5012) der Volkswagen-Identi-
fikation sowie das satte Gelb der
Sonnenschutzanlagen. Die Stahlkon-
struktion wie die Decken, Wiinde und
Rohrleitungen sind in Grau-Weil} ge-
halten; sowohl der Keramikboden der
Ausstellung (Plattengrofie 30/30) wie
jener in der Werkstatt (Plattengrofie
12/24) sind im Riittelverfahren ver-
legt und haben einen hellgrau-weillen
Farbton. Das Signalrot der Sprinkler-
leitungen unter der Decke macht den
Raum lustig und frohlich und lenkt ab
von den sichtbar verlegten Rohrlei-
tungen und Installationen,

Praktizierter Umweltschutz
Der Begriinung, der Wasserreinhal-
tung, der Abfallvermeidung, -beseiti-
gung und -verwertung wurde beson-
dere Aufmerksamkeit gewidmet. Die
gepflasterten Kundenparkplitze ha-
ben breite Fugen, so dall Rasen
wachsen und Regen in den Unter-
grund dringen kann; Platanen wach-
sen darliber zu Schutzdidchern zu-
sammen. Begriinte Innenhdéfe mit
Binken, Springbrunnen und Pflanz-
flichen in der Ausstellung unterstiit-
zen die harmonische Beziehung von
Auto, Natur und Mensch. Die Di-
cher sind fiir eine spiitere Dachbe-
griinung ausgelegt, die eine Verzoge-
rung des Wasserabflusses zulalit,
Der Gefahr, dali durch befestigle
Flichen ein zu rascher Wasserabflufl
verursacht wird, wurde dadurch be-
gegnet, daf} dic Befestigung der GW-
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Die Flachen-
aufteilung
im Max
Moritz
Volkswagen
Zentrum

Freiausstellung (ca. 5000 m®) mit
Rindenmulch bzw. Rindenschrot
vorgenommen wurde. Das Wasser
kann durch Filtermatten und Sicker-
schichten erst allmihlich zur Ent-
wiisserung gelangen,

Zur Sicherung exakt kontrollier-
barer Verhiltnisse bei der Abfallver-
meidung, -beseitigung und -verwer-
tung wurden folgende Entscheidun-
gen getroffen: Alle Waschvorgiinge
von Fahrzeugen und alle Olwechsel
finden bei der Wasch- und Pflegesta-
tion der Tankstelle statt. Diese Ver-
bindung mit der Selbstwaschanlage
(Cleanpark) erfordert eine entspre-
chend dimensionierte Abwasserbe-
handlungsanlage mit grofiem
Schlammfang, Benzinabscheider,
Koaleszenzahscheider und einem
nachgeschalteten Becken, das jeder-
zeit den Einbau weiterer Behand-
lungsstufen zuldBt. Fir die Reinigung
werden nur biologisch abbaubare und
selbstentemulgierende Reinigungs-
mittel eines Fabrikates verwandt. Das
Altdl wird in einem 7500-Liter-Erd-
tank gesammelt und der Aufbereitung
zugefithrt. Die Werkstiitten haben
keine Entwisserungsrinnen, der Bo-
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den ist eben und hat kein Gefiille,
Verunreinigungen werden durch Rei-
nigungsgeriite aufgesaugt und sonder-
entsorgt. Die Werkstiitten haben nur
Notsinkkiisten, die ebenfalls iiber
Schlammfang, Benzinabscheider,
Koaleszenzabscheider abgesichert
sind.

In der Lackicrerei findet das
Schleifen und Fiillen {iber einer gro-
fen Berostungsanlage mit Absaugung
statt, wobei der Lackschlamm in ei-
nem Sumpl gesammelt und sonder-
entsorgt wird. In der Karosserieabtei-
lung ist der von der Volkswagen AG
entwickelie Karossericarbeitsplatz
2000 mit rationellen und ergonomi-
schen Hilfen und Schweilirauch-
absaugung installiert.

Fiir Unfallfahrzeuge wurde eine
Uberdachung geschaffen, deren Bo-
den aus Doppelverbundpflaster auf
oldichter Folie besteht und eine An-
schlull an die Entwisserung iber
Schlammfang, Benzin- und Koales-
zenzabscheider hat. Unter dieser
Uberdachung iiber einer betonierten
Auffangwanne mit 6ldichtem Anstrich
und Rost stehen die Sondermiillbe-
hilter fiir Olfilter, Lappen, Lack,
Matten, Batterie sowic ein Reserve-
behiilter. Ein geschlossener Schroit-
container, gewerbliche Miillbehilter
und Papierpresse stehen in unmittel-

barer Nithe der Werkstéiitten und sind

fiir die Entsorger anfahrbar.

Verzicht auf aufwendige
Materialien

Dieser Verzicht war nicht nur eine
Folge der GriBe der Projektes, son-
dern auch Ausdruck der Firmenphilo-
sophie: . Technik soll man zeigen!
Und: Der Kunde ist bei Volkswagen,
einem hochwertigen, aber preiswer-
ten Produkr.”

So ist die Stahlkonstruktion nir-
gends verkleidet, die Trapezblechdi-
cher sind sichtbar, die Installationen
werden gezeigl, wobei durchaus die
Fithrung und Ordnung spiirhar istund
die relativ hohen Hallen mit ihrem
hochangesetzten Lichteinfall und ih-
rer Beleuchtung Atmosphire auf-
kommen lassen.

Die wrspriinglich geplante , Drive-
in-Halle® [iir Gebrauchtwagen wurde
aus Kostengriinden noch zuriickge-
stellt. Stattdessen wurde im Anschluld
an das Kundenzentrum eine 500 m*
groBe unterkellerte Uberdachung ge-
schaffen, unter der Fahrzeuge an den
Kunden ausgeliefert und Kontakt-
gespriiche unter Dach im Freien in-
mitten der prisentierten Gebraucht-
wagen und in der Nihe der Neuwa-

gen gefiihrt werden kénnen.
Das anschlieBende Freige-
liinde fiir Gebrauchtwagen
wurde attraktiv durch eine
diagonal verlavfende Er-
schlieBungsstralie mit
Wendeschleife und beson-
deren Ausstellungspliitzen
hergerichtet.

Hans Dienberg

Kenndaten des Betriebes

Max Moritz Volkswagen Zentrum, Reutlingen

GesamtgrundstiicksgraBe: 38000 m*
Volkswagen Zentrum: I
bebauta Fliche 7000 m?
ohille Noflxhe 9000 o
okl 5Pz, 5 o) o
Karosseria {10 Fiiitze + Arbeitsplatz 2000) 480 m?
Lackieresei (2 Sprtzkabinen, | Trockenkebing) 480 m?
ollg. Werkstar (23 Abeitplitze) 1080 m’
Fﬁlir._re_ug_uﬂn@lm (3 Arrahmeplitze) 420 m?
Teilelaer (dreigesthossiq) 440 m?
Musslellung 2400 m*
MHE_Fteil_;us;tellgng 2 500 m*
| Soziohiume, Verwaltng, Terosse el 850 m?
| Restouront ":-‘Eﬂ_rgf
Stellplaize w300




