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Visualisierung und Animation bei der Planung von Autohausern

Das Gelsenkirchner Architektur-
blro PD plant Autohauser fur VW,
Audi und andere Fahrzeugher-
steller. Sowohl bei der Akqusition
als auch bel der Entwurfsausar-
beitung spielt die Visualisierung
und Animation in diesem auf die
Planung und Bauleitung von
GroBprojekten fur Industrie, Woh-
nungsbau, Verwaltung, KFZ-Be-
triebe, Kultur und Ausstellungen
spezialisierten Buros eine wichti-
ge Rolle.

Umfangreiche Bauvorhaben
vor Entscheidungsgremien er-
folgreich zu prasentieren,
gehort zu den Spezialgebie-
ten von PD. Das BewulBtsein,
dalB neben einer anspruchs-
vollen Architektur auch eine
lesbare und attraktive Prasen-
tation der Entwurfspléane eine
wichtige Rolle spielt, wenn es
darum geht, einen Bauherrn
far sich zu gewinnen, ist bei
den Buroinhabern besonders
ausgepragt. ,Auch wenn Lai-
en bei Gesprachen verstand-
nisvoll nicken, so gibt doch

kaum jemand offen zu, dal3 So sieht das Ergebnis
etwas nicht verstanden wur- einer CAD-unterstiitz-
de. Ein ,PlanAnalphabet” zu ten Planung in der
sein — sprich: Plane nicht le- Realitit avs

sen zu konnen — dieser
scheinbaren BldBe will sich
niemand aussetzen”, so Klaus
Dienberg, einer der vier Part-
ner von Pleiss, Dienberg/
Dienberg und Domnik (PD).

CAD-Daten als Basis

Wir planen unsere Bauvorha-
ben daher konsequent mit
CAD-Unterstltzung. Die mit
unserem bauspezifischen
Programm SPIRIT erarbeite-
ten digitalen Grunddaten wer-
den mit der mitgelieferten Ap-
plikation visualisiert. Dabei re-
duziert sich der Einsatz des
Visualisierungsmoduls nicht
ausschlieBlich auf die Aquisiti-
on von Auftragen®, so Dien-
berg. ,Haufig genug kommen
wir zusammen mit unseren

Bauherren — durch unsere
Prasentationen auf Lésungen,
die ohne anschaulich geren-
derte Bilder nicht maglich ge-
wesen waren. Nehmen Sie
nur unser kurzlich in Nord-
deutschland realisiertes Pro-
jekt als Beispiel, bei dem in
einen bestehenden Gebaude-
komplex ein VW/Audi-Zen-
trum eingeplant wurde. Die
Realisierbarkeit dieses Vorha-
bens lieR sich mit Hilfe unse-
rer Visualisierungswerkzeuge
eindrucksvoll nachweisen.”
Bei diesem Projekt wurde auf
rund 30.000 gm Grundstlcks-
flache ein bestehender Kom-
plex durch Um- und Neubau-
ten neu strukturiert. Durch die
Darstellung der Gesamtanla-
ge kKonnte deutlich gemacht
werden, dal3 das planerische
Ziel, die funktionale und bauli-
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che Trennung der beiden
Marken VW und Audi sowie
die Zufahrt und verkehrstech-
nische Anbindung sehr gut
geldst wurde. ,Das uUbliche
Massenmodell war Uberhaupt
nicht mehr nétig”, so Dien-
berg. Das Erscheinungsbild
des Audi-Betriebes wird
durch groBe Glasflachen ge-
pragt, die im oberen Kon-
struktionsbereich durch ver-
spiegeltes Glas akzentuiert
werden. ,Gezielt gesetzte
Perspektiven ermaéglichten
uns, unsere Gestaltungsab-
sichten gegenlber den Bau-
herren deutlich zu machen;
ein Vorteil, der bei dieser auf
Kundenwerbung abzielenden
Architektur besonders wichtig
ist.”

Kundenzentrum

In der Nahe Berlins war die
Weiterentwicklung eines be-
stehenden Autozentrums so-
wie die Schaffung von
groB3en, attraktiven Ausstel-
lungsbereichen mit Kunden-
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Renderings werden
beim Architekturbiiro
PD nicht nur fiir akqui-
sitorische Zwecke ge-
nuizt, dank anschauli-
cher, auch fiir Laien
verstindlicher Entwurfs-
priisentationen kommen
die Planer, gemeinsam
mit den Bavherren,
hiufig zv neven, bes-
seren Losungen
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zentrum eine weitere Aufgabe
des Planungsburos. Durch
geschickt gesteuerte Umbau-
maBnahmen konnte unter
Fortflihrung des laufenden
Geschaftsbetriebs die auf
rund 14.000 gm stehende An-
lage den neuesten Anforde-
rungen eines KFZ-Betriebs
angepalt werden. Besondere
Beachtung findet dabei die in
Leichtbauweise auszuflhren-
de Ausstellungshalle. Die
Leichtigkeit und Transparenz
dieses Neubaus konnte durch
gerenderte Bilder anschaulich
gemacht werden.

PKW-Umschlagplatz

Bei einem weiteren, inzwi-
schen mit dem européaischen
Transportpreis ausgezeichne-
ten Projekt, handelt es sich -
nach Bremerhaven — um das
zweitgroBte PKW-Verteilzen-
trum in Europa. In diesem Lo-
gistik-Zentrum werden jahrlich
von 200 Mitarbeitern rund
550.000 Neuwagen umge-
schlagen. Die Autos werden
aus den Fabriken ge-
sammelt und zu den
Handlern weitergelie-
fert. Dabei ist die
Nutzung der Ver-
kehrswege und Ka-
pazitaten von Schiff,
Bahn und Stral3e opti-
mal: So rollen bei-
spielsweise 90 Pro-
zent der Produktion
der Kolner Fordwerke
sofort vom Band auf
ein Roll-On-Roll-Off-
Schiff, das am Hafen-
becken in unmittelba-

rer Nahe des Verteilzentrums
anlegt. Die Fahrzeuge werden
in eines der Parkhauser um-
geladen, dort fUr die Fahrt
zum Handler vorbereitet und
per Schiene, LKW oder weiter
per Schiff an den Bestim-
mungsort transportiert.

Auto-City

Bei dem im Mai dieses Jahres
in Stuttgart-Vaihingen nach
nur elf Monaten Bauzeit fertig-
gestellten Projekt fur VW han-
delt es sich um den ersten
nach der sogenannten ,Ma-
sterplanung” realisierten VW-
Showroom. Insgesamt sind
bundesweit rund 70 Volkswa-
genzentren geplant, die sich
an diesemKonzept orientie-
ren, das durch innovatives
und markenexklusives Design
das Erscheinungsbild des
VW-Konzerns pragt. Zu dem
auf einem 25.000 Quadratme-
ter groBen Areal erstellten Ge-
samtkomplex gehodren — ne-
ben dem Volkswagen-Zen-
trum — auch das Audi-Zen-
trum Stuttgart sowie eine
TUV-Prufstation. Zwei unter-
schiedliche Ausstellungsge-
baude bilden, dank ahnlicher
Materialwahl und Detaillie-
rung, ein einheitliches Ensem-
ble. Getrennt werden die bei-
den Stahl-/Glas-Bauten durch
zahlreiche Stellplatze fr VW-
und Audi-Kunden. Das Audi-
Zentrum erinnert durch die
Formgebung der Dachkon-
struktion an einen Flugzeug-
Hangar. Der Audi-Slogan
,Vorsprung durch Technik”
wird durch diesen klar kontu-
rierten Baukorper sinnlich er-
fahrbar. Mit dieser neuen ,Au-
di-Architektur® kommt die
Emotion der Kurve ins Spiel.
Sie vereint Technik und Ge-
fuhl, so die offizielle Interpre-
tation von Audi.

Eine riesige, schraggestellte
Aluminium-/Glasfassade 6ff-
net sich dem Besucher und
vermittelt einen Eindruck von
GroBzugigkeit, Leichtigkeit
und Transparenz. Rechts von
der Auffahrt befindet sich das
neue VW-Zentrum. Trotz un-
terschiedlicher Formenspra-



che vermittelt dieser Bau
spontan dieselben Eindriicke
wie beim Pendant gegenuber:
eine helle, freundliche Halle
|aBt eher Assoziationen an ei-
nen Marktplatz, denn an eine
Reparaturwerkstatt aufkom-
men. Der markante Eingang
mit seinem weit ausladenden
Dach, das umlaufende Licht-
band im Dachbereich sowie
die groBe Dachlaterne vermit-
teln dem Besucher den Ein-
druck, sich in einer groBen

Markthalle zu befinden. Dies
war auch Absicht der speziell
flr dieses Projekt ins Leben
gerufenen Architektengemein-
schaft PD und Hoppe, Som-
mer & Partner. Das neue VW-
Kundenzentrum will Ort der
Angebote, eine Statte der Be-
gegnung, ein Forum fur Kun-
den sein. DaB mit dem Ge-
pbaude den jewells neuesten
Automodellen ein adaquater
Auftritt auf einer attraktiven
BUhne geschaffen wurde, ver-
steht sich von selbst.

CAD als
Wettbewerbsvorteil

Fuar das mittlerweile mit neun
CAD-Arbeitsplatzen ausge-
stattete Blro gehort die
rechnergestutzte Konstruktion
und Zeichnungserstellung be-
reits uber funf Jahre zum inte-
gralen Bestandteil. Dabei
werden Bauvorhaben nicht
nur — wie in anderen Bulros
ublich — erst ab der Bauein-

gabephase bis hin zur Werk-
und Detailplanung rechnerge-
stltzt bearbeitet. Schon in der
Konzeptionsphase wird auf
die Vorteile von CAD gesetzt:
Baumassen werden im 3D-
Modell formal tUberprift, Ge-
baudefassaden gestaltet, De-
tails ausformuliert. ,Da in der
Regel schnelle Entscheidun-
gen von unseren Auftragge-
bern verlangt werden, sind
die Auftrage flr uns mit tra-
dierten Arbeitsmitteln kaum
zU bearbeiten” so Dienberg.
CAD ist in der Branche, in
der wir tatig sind, Vorausset-
zung. Das, was im KFZ-Ge-
werbe schon lange gangig
ist, ndmlich der durchgangige
Einsatz von C-Technologien
bei der Planung und Ferti-
gung von Fahrzeugen, wird
vom Bauherren schlieBlich
auch von uns Gebaudepla-
nern erwartet.” £l

i ﬂw- rt von ir

Um das zweitgrafite
PKW-Verteilzentrum in
Europa handelt es sich
bei einem weiteren
Projekt, das mit dem
europiischen Transport-
preis ausgezeichnet
wurde. Oben die Ge-
samtansicht, unten eine
Detailansicht

Mechanical Desktop
Konstruktions-Wettbewerb

Unter dem Motto ,Design Your World" ruft

die Mechanical Market Group der Autodesk
Inc. zum zweiten Mechanical Desktop Kon-
struktlmnswat;bawsrb auf. Durchgefuhrt wird
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oder Firmen, die Einsendungen mussen mit
Autodesk-Software bzw. Software eines MAI-
Partners (Mechanical Application Initiative)
erstellt worden sein. Einsendeschlull ist der
15. Juli, Anmeldeformulare und Informationen
sind im Internet unter http://www.autodesk.
com/solution/mech/contest/index.htm. zu finden.
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