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AUTO HANDEL RN I

Eroffnung des VW Zentrums und
des Audi Zentrums in Stuttgart

Lang City

Vor der Haustlr von Daimler
und Porsche hat der V\W-
und Audi-Handler Fritz-Peter
Lang als erster in seiner
Vertriebsorganisation zwei
Markenzentren in unmittel-
barer Nachbarschaft gebaut.
Investitionssumme fur die
Stuttgarter VW- und Audi-
Mega-Autohauser runde

40 Millionen Mark.
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rei Jahre nachdem der VW-

Konzern mit dem Konzept

der Markenseparierung an
die Offentlichkeit gegangen ist, pri-
sentiert sich die AutoCity Lang in
Stuttgart-Vaihingen mit den beiden
Zentren fiir VW und Audi. Die Eroft-
nung der beiden Grofibetriebe stellt ei-
nen Hohepunktim Rahmen der Mar-
kenspezialisierung des Marktfiihrers
dar. Entsprechend grof§ war die an-

Schauraum
VW-Zen-
trum: Ein
lichtdurch-
fluteter
Marktplatz
(Piazza)
diente als
Motiv

Das VW-Zen-
trum: Ein-
drucksvolle
GrofBe und
Eleganz

wesende Prominenz anliafllich der of-

fiziellen Einwethung. An der Spitze der
Ehrengisteliste stand Baden-Wiirt-
tembergs Ministerprisident Erwin
Teutel.

Mehr als 40 Millionen DM hat
Fritz-Peter Lang in seine beiden neu-
en Autohiuser inklusive TUV-Priif-
stelle und Gebrauchtwagenausstel-
lung investiert. Anldfflich der Feier-
stunde betonte Lang, daf§ mit dem Bau
der beiden Zentren die weltweit giil-
tige Vertriebsstrategie des Volkswagen
Konzerns verwirklicht wurde. Aufler-
dem, ,,um es fiir alle klarzustellen®, hob
der Unternehmer hervor, daf$ das Pro-
jekt ohne Fremdbeteiligung realisiert
worden sei. Seine tiefe Uberzeugung,
dafl der Mittelstand bei allen Nach-
teilen hinsichtlich der Kapitalaustat-
tung beweglicher ist als Grof$konzer-
ne, habe die Entscheidung maf3geblich
beeinfluflt. Lang wortlich: ,Wenn ich
etwas dem VW Konzern hoch an-
rechne, dann das Bekenntnis zum
selbstindigen Unternehmer in der
Handelsorganisation.”




Gestaltung von Zukunft

Fiir Konzernvertriebsvorstand Dr.
Robert Biichelhofer werde mit der
Demonstration der Vertriebsstrategie
in Stuttgart nicht nur die Zukunft des
Unternehmens Lang, sondern auch die
Zukunft von VW und Audi gestaltet.
Kiinftig wiirde es zunehmend weni-
ger Automobilhersteller geben. Der
VW-Konzern werde dabel in allen we-
sentlichen Segmenten titig sein und
sein Produktprogramm kontinuier-
lich vertikal und horizontal ausbauen.
Hinsichtlich der jiingsten Entwick-
lungen im Vertrieb, ob Megadealer
oder Internet, gebe es viel Unsicher-
heit, aber auch neue Chancen, um auf
die Individualitit der Kunden einzu-
ochen. ,Das Autohaus der Zukunft ist
ein 24-Stunden-Dienstleister. Es ist
aber erforderlich, dafd die Organisation
eines Handelsbetriebs immer wieder
auf den Priifstand gestellt wird”“, so Dr.
Biichelhofer.

Mehr als nur Gruflworte iiber-
brachte der Ministerprésident von Ba-
den-Wiirttemberg, Erwin Teufel. Teu-
fel wiirdigte die besondere Leistung

des Stuttgarter Un ternehmers Lan g Er
sei stolz auf die Automobilindustrie

25 000 Qua-
dratmeter
Konkurrenz
fur Daimler.
Das VW und
Audi Zentrum
an der BAB
Stuttgart-
Vaihingen.

Hoher Besuch:
(v. I.) VDA-Prasi-
dent Dr. Bernd
Gottschalk, Dr.
Robert Blchel-
hofer, Minister-
prasident Erwin
Teufel und Fritz-
Peter Lang

Eine sehr persdnliche Widmung fur
seinen ,Freund Peter” und den
Dank fur 20 Jahre Verbandsarbeit
Uberbrachte VW/Audi-Handlerver-
bandsvorsitzender Eckard Meyer

und die Hochtechnologie in seinem
Land, aber auch auf die mittelstandi-
schen Unternehmer. Ausfiihrlich ging
der Ministerpriasident auf die Unter-
nehmensgeschichte des Autohauses
Lang ein. Kundenorientierung sei im
Hause Lang gelebte Unternehmens-
philosophie. Teufel lobte die transpa-
rente Architektur der Zentren mit der

Liebe

Autohduser
und
Kfz-Werkstidtten.
Ohne die passende
Versicherung
kommt man 100%ig

ins Schleudern.

Nicht notwendig. Denn bei Gerling gibt es im
Fall eines Falles das Compact Sicherheits-
konzept und den Gerling Schadensservice. Hier-
mit kriegen Sie jede Kurve. Sprechen Sie am
besten schnell mit uns tiber lhre Versicherungs-
l6sung - diese ist speziell auf die Risiken lhrer
Branche abgestimmt. Ein Fax vorab geniigt.

#5 GERLING

Wir unternehmen Sicherheit.

Fax (02 21) 144-76 65
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Ero6ffnungsgeschenk: Ein goldener
Mini-Beetle von Dr. Robert Blichel-
hofer (Mitte) fur F.-P. Lang. Rechts

Dr. Georg Flandorfer

Maéglichkeit, VW und Audi zielgrup-

pengenau zu prasentieren. Im Rahmen

der Veranstaltung fand unter der Lei-

tung von Betge. Focus TV, eine Talk-

runde zum Thema ,Im Zentrum der

Zentren: Der Kunde® unter anderen

mit den beiden Zentren-Geschifts- - —

fiihrern Thomas Wassmer (VW) und ~ L RNt Wurr{ilat_e

Karl Dérflinger (Audi) statt. LG T e — T s
R{EZP!’? M. Meunzel - ey G o T e e gen des Un-

[ = 5 ternehmers

Fritz-Peter
Lang: Baden-

Interview mit Konzernvertriebs-

. e o _‘- . ‘ . - 4 pre A He o PESERGS... Wirttem-
vorstand Dr. Buchelhofer -. ‘ 1w R [ RS =B bergs Migi-
= iem ; iy . 1 . ::.'._.-:'.-.:-:".:-'L et Ry _' == | -'j_ Sterpréﬁi E'f"l't
und Dr. Flandorfer, g ES ,-;-_,_. R (O LSS Tl Erwin Teufel

Vertriebsvorstand Audi

AH: Was empfinden Sie als Vertriebschefs, wenn

das bisher groBte VW/Audi-Zentrums-Konzept

eroffnet wird?

Dr. R. Blichelhofer: Grol3e Freude und Genugtu-

ung. Es war ein langer Weg vom Papierkonzept

zur Realisierung gemeinsam mit der Vertriebs-

organisation. Es ist kundengerecht, wenn man

die Marke[w in ihrer eigenen Welt zur Wirkung  p.¢ neue Zu-

kommen laBt. . | behdrshop-Sy-

Dr. Flandorfer: Ich empfinde ein Gefiihl der stem von VW

Dankbarkeit fiir Unternehmer, die in Audi inve-  ist erstmals im

stieren. VW Zentrum -~ - LG PP A |
AH: Die Architektur ist vorhanden, aber dem Han- e i ehen g D— N, !
del fehlen die Autos. Ab wann verbessert sich die '
Lieferfahigkeit?

Dr. R. Biichelhofer: Wir bemiihen uns um die Ver-
besserung der Lage. Wir kommen mit der An-

passung der Kapazitat Schritt fiir Schritt voran. Blick in die Audi- §

Ausstellung: Edler |
FuBbodenbelag
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Kinderrutsche
als Gastge-
schenk von
Knut Schitte-
meyer, Kon-
zern-Kunden-
dienstleiter
(r.) und VW-
Vertriebsleiter
Inland Peter
Giffhorn (l.)

Audi-Ver-
triebsleiter
Inland Heinz-
Hermann Na-
gel und Fritz-
Peter Lang

Kennzahlen der AutoCity Lang Stuttgart-Vaihingen

Audi Zentrum/VW Zentrum/GW-Zentrum /
TUV-Prifstelle

o @)

Flachen in m2: Audi
Grundstiick 25 000
Bebaute Flache 7 500
GeschoBflache 15 300 4 500 4 300
GW-Ausstellung unter 7 500
Dach und im Freien (350 Platze)
Parkdeck mit Rampen 2 800
Schaurdaume 1080 1218
Werkstatten 734 770
Karosserie 291
Lackiererei 645
Direktannahmen 86 102
Teilelager 720 1100
Arbeitsplatzeanzahl ; iy
Werkstatt 9 12
Karosserie 5
Lackiererei 8
Nfz 1
GW-Aufbereitung 4

Mitarbeiter (davon Azubis) 1999

45 (6) 60 (10)

Verkaufszahlen

NW-Ziel 1999
GW-Ziel 1999

600 700
740 750

Architekten

BDA: Hoppe SumEer & Partner, Stuttgart

VFA: G. Pleiss, H. Dienberg
K. Dienberg, U. Domnik, Gelsenkirchen
Generalunternehmer: Hochtief
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Wir sagen es lhnen gern.

Denn in den nachsten Jahren werden Sie

die besten Partner brauchen. Rufen Sie uns an
oder faxen Sie uns einfach lhre Visitenkarte:

CG Car-Garantie Versicherungs-AG, 79095 Freiburg
Telefon 07 61/4548-0, Fax 07 61/4548-265
http://www.cargarantie.de

CarGarantie

‘Gibt Sicherheit beim Autokauf

..aus guten Grunden die Nr.1
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